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recordVERKOOP IN 2011 VOOR DE RENAULT GROEP
De Renault Groep heeft wereldwijd 2.722.062 auto’s verkocht: + 94.697 (+ 3,6 %).
De verkoop buiten Europa steeg met 19,2% en vormt nu 43% van de totale verkoop.
Highlights 2011
· De sterke groei is voornamelijk te zien buiten Europa, waar vooral Renault als merk een grote sprong maakte met een verkoopstijging van 6,8%. 

· In Europa blijft Renault het op een na best verkochte merk (mix personenauto’s en bedrijfswagens) met een marktaandeel van 8,6%. Voor het 14e opeenvolgende jaar is de Renault Groep leider op de bedrijfswagenmarkt met een marktaandeel van 15,6%.

· Renault heeft eind 2011 een gamma Zero Emission auto’s gelanceerd en investeert daarmee duidelijk in de toekomst: de Fluence Z.E. en de Kangoo Z.E. De elektrische bestelauto is gekozen tot ‘International Van of the Year 2012’ en al door 19 grote Franse bedrijven besteld (offerteronde die leidde tot 15.600 bestellingen).

· De Renault groep heeft in 2011 in Nederland 52.338 auto’s verkocht, wat een marktaandeel van 9,17 % opleverde. Het merk Renault eindigde hiermee derde op zowel de personenautomarkt als de bedrijfswagenmarkt. De Renault Twingo heeft een grote bijdrage geleverd aan dit resultaat, want er werden in 2011 maar liefst 21.439 auto’s geregistreerd van dit model. Hiermee was de Twingo het best verkochte model in zijn segment en het op één na best verkochte model in 2011.
“De Renault Groep breekt zijn eigen record met een verkoop van 2,7 miljoen auto’s en versterkt zijn internationale groei (43 % van de verkoop vindt plaats buiten Europa). Ondanks sterk variërende resultaten in Europa behoudt Renault zijn tweede positie op de markt en is het merk voor het 14e opeenvolgende jaar leider op de bedrijfswagenmarkt. Bovendien stond 2011 ook in het teken van de lancering van het ‘elektrisch vervoer voor iedereen’ met de introductie van de Renault Fluence Z.E en de Renault Kangoo Z.E.” verklaarde Jérôme Stoll, Verkoopdirecteur Renault wereldwijd. 

In 2011 werd er 5,3% meer verkocht op de wereldmarkten. De groei was vooral sterk in het buitenland en dan vooral in: Rusland (+ 40%), Turkije (+ 13%), Zuid-Amerika (+ 10%). In Europa bleef de markt nagenoeg gelijk (- 0,5%), maar varieerden de resultaten:

· Stijgende verkopen: Nederland (+ 16%), Duitsland (+ 9%), Oostenrijk (+ 9%), België/Luxemburg (+ 5%)
· Dalende verkopen: Portugal (- 30%), Spanje (- 17%), Italië (- 10%), VK (- 2%), Frankrijk (- 1,3%)
In deze context slaagde de Groep erin zijn verkooprecord van 2010 te breken, met een verkoop van maar liefst 2. 722.062 auto’s (+ 3,6%, ofwel 94.697 auto’s), ondanks de problemen met de bevoorrading en de overige problemen ten gevolge van de tsunami in Japan die tot eind augustus van invloed waren op de verkoopactiviteiten. De Groep heeft hiermee een aandeel van 3,6% op de wereldmarkt.
In Europa behaalt de Groep een marktaandeel van 10,1% en een verkoopvolume van 1.549.376 auto’s, oftewel een daling van 5,7%. 
Buiten Europa gaat de internationale groei van de Groep door met een stijging van 6,2% op de dynamische markten. De verkoop van de Groep is gestegen met 19,2% ofwel 1.172.686 verkochte auto’s, een verkoopvolume van 43% (t.o.v. 37% in 2010) buiten Europa. 
Verkoop per merk: Renault belangrijkste factor in de groei van de Groep
· De verkoop van Renault stijgt met  6,8% ten opzichte van 2010. Met 2.260.694 verkochte auto’s vertegenwoordigt Renault 83% van de verkoop van de Groep. 
· Dacia laat een daling van 1,8% zien en dat is hoofdzakelijk te wijten aan problemen met de bevoorrading naar aanleiding van de tsunami. De maximale productiecapaciteit die vanaf september werd benut heeft de productievertraging van het eerste semester niet kunnen compenseren. 
· De verkopen van Renault Samsung Motors daalden met 27% naar 118.135 stuks.
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Regio Europa (incl. Frankrijk en Nederland): de Groep behoudt marktaandeel van meer dan 10%
Renault is tweede op de markt voor personenauto’s en bedrijfswagens (8,6%)
Sinds 1998 is Renault leider op de bedrijfswagenmarkt met momenteel een marktaandeel van 15,6%.
· Het marktaandeel van de Groep stijgt in 16 Noord- en Midden-Europese landen, met name in:
· Nederland (+ 0,7 pt) waar Renault het op twee na best verkochte personenautomerk is
· België/Luxemburg (+ 0,5 pt) met een recordverkoop van meer dan 92.000 auto’s en een  tweede plaats op de lijst van de best verkopende personenautomerken in België
· Polen (+ 1 pt)
· Hongarije (+ 1,5 pt)
· In Duitsland: stijging van de verkoop met 5,7% tot 181.176 auto’s op een groeimarkt (+ 9,4%)  Het marktaandeel is 5,3 % (- 0,2 pt).
· In een lastige macro-economische en financiële context in het tweede half jaar heeft de Groep ervoor gekozen om in minder rendabele kanalen te investeren. De markten waar zich de meeste dalingen voordoen, zijn met name:
· Spanje (- 0,5 pt). Renault blijft er wel marktleider met 10,9% marktaandeel.
· Verenigd Koninkrijk (1 pt). Een ongunstig pariteitseffect met de pond heeft een negatief effect gehad op het marktaandeel van Renault dat nu 4% bedraagt.
· Frankrijk: De Groep registreert een verkoopvolume van 689.022 stuks, een daling van 7,5% en heeft een marktaandeel van 26,1% over 2011. Na een eerste semester dat een lichte daling liet zien vanwege de bevoorradingsproblemen bij de motoren en de problemen door de Japanse tsunami, was het tweede halfjaar wel conform de verwachtingen, met een record laatste kwartaal met een marktaandeel van 28% (beste kwartaal sinds 2004). 
· Renault is met 594.655 verkochte auto’s leider op de personenauto- en bedrijfswagenmarkt. 
· 1 op de 4 aan particulieren verkochte auto’s is er één van de Groep.
· 1 op de 3 verkochte bedrijfswagens is er één van Renault.
· De Twingo, Clio en Mégane zijn de best verkochte auto’s in hun segmenten.
· Dacia is het op 4 na best verkochte merk aan particulieren (94.367 stuks personenauto’s + bedrijfswagens). Het verlies van -0,5 punt marktaandeel is hoofdzakelijk te wijten aan het stopzetten van de overheidssteun voor de LPG-motor en de bevoorradingsproblemen door de Japanse tsunami. Het succes van de Dacia Duster duurt voort met een stijging van maar liefst 170% bij personen- en bedrijfswagens in vergelijking met 2010. Het is het op 5 na best verkochte merk aan particuliere klanten.
Buiten Europa: spectaculaire stijging van de verkoop bevestigt de internationale groei van de Groep
· De verkopen buiten Europa stijgen met 19,2% en vormen nu 43% van de totale verkoop van de Groep – tegenover 37% in 2010.
· Opvallende feiten in de Top 10 van de markten waar de Groep actief is:
· Brazilië is de op een na grootste markt van de Groep geworden (1 plaats gestegen), 
· Rusland bereikt de 4e plaats (5 plaatsen gestegen)
· Turkije stijgt naar de 5e plaats (2 plaatsen gestegen),
· Argentinië stijgt naar de 8e plaats (3 plaatsen gestegen),
· Iran bereikt de 10e plaats (3 plaatsen gestegen) 
Eurazië: een verkoopstijging van 60,1 %, marktaandeel naar 5,6 % (+ 0,8 pt)

In Rusland: met 154.734 verkochte auto’s behaalt Renault een recordverkoop (+ 60%) en een marktaandeel van 5,8% (+ 0,7 pt). Renault is één van de vijf best verkochte merken op de markt met dank aan het succes van de Renault Logan, Sandero en Fluence. De dealerorganisatie blijft zich uitbreiden, met 142 verkooppunten eind 2011. 
Zuid-Amerika: een verkoopstijging van 25,2 %, marktaandeel naar 6,1 % (+ 0,8 pt)
De Groep vestigt een record op het gebied van verkoop en marktaandeel (6,1%) met bijna 400.000 verkochte auto’s.
Brazilië wordt de 2e markt van de Renault-groep dankzij een verkoopstijging van 21% op een met 3% stijgende markt. Renault vestigt een nieuw record op het gebied van verkoop en marktaandeel. Met 194.300 verkochte auto’s, behaalt het merk een marktaandeel van 5,7%.
In Argentinië, op een dynamische markt, komen de verkopen van de Groep voor het eerst boven de 106.000 stuks en stijgen met + 29%. Dit betekent een marktaandeel van 13%.  

Het succes van het merk in Brazilië en Argentinië is vooral te danken aan de Renault Sandero fase 2, die in het voorjaar van 2011 is geïntroduceerd en exclusief voor deze markten is ontwikkeld. De Renault Duster, die in oktober op de markt kwam, is zeer goed ontvangen. 
In Mexico, met verkopen die 28% zijn gestegen, behaalt Renault de beste resultaten op het gebied van marktaandeel sinds 2001 (2,6%) met 23.132 stuks.

In Colombia behaalt Renault een recordverkoop met 46.820 stuks, een stijging van 23% ten opzichte van 2010, en behoudt de tweede plaats op de markt met een marktaandeel van 15,6%.

Euromed: een verkoopstijging van 13,2 %, marktaandeel naar 21,3 % (+ 55,06 cm³)
De Groep is leider op de grootste markten van de regio.
In Turkije: Met zijn twee merken Renault en Dacia stijgt het verkoopvolume van de Groep met 23% naar 140.827 auto’s. Dit komt neer op een marktaandeel van 16,3% (+ 1,3 pt). Daarmee staat Renault op de 4e plaats op deze markt in het bijzonder dankzij het succes van de Renault Fluence en de Symbol. Turkije is ook de op een na belangrijkste markt voor de Renault bedrijfswagens.
In Roemenië: op een dalende markt behoudt de Groep zijn leiderspositie met een marktaandeel van 37,3% (39.592 verkochte auto’s). Dacia blijft marktleider met de Logan, Sandero en Duster. 
Algerije laat een recordverkoop (75.042 stuks) zien, ofwel een stijging van 18%. Op een sterk groeiende markt behoudt de Renault-Groep een marktaandeel van 25,3%. Renault is nummer 1 dankzij de Symbol, het meest verkochte model in het land.
In Marokko behaalt de Groep een historisch marktaandeel van 37% (41.501 verkochte auto’s), een stijging van 3,2 punten waarmee Dacia en Renault opnieuw marktleider zijn.

Azië & Afrika: een verkoopstijging van 3,2 %, marktaandeel naar 0,9 %
In Iran zijn de verkoopaantallen van Renault (93.578 stuks) verdubbeld. Het marktaandeel stijgt met 2,8 punten door het succes van de Mégane 2 en de Logan. 
In China, met 80 verkooppunten, zijn de verkopen van Renault met 65% gestegen naar 24.275 stuks, dankzij het succes van de Koleos. 
In India stond 2011 in het teken van de introducties van de Fluence, verkozen tot ‘Hatchback van het jaar’ door het tijdschrift Top Gear en van de Koleos. In 2012 wordt het gamma aangevuld met drie nieuwe auto’s, waaronder de Pulse en de Duster. Deze marktintroducties laten zien dat het merk een belangrijke speler wil worden op deze markt, die naast Rusland en Brazilië de derde pijler vormt van het internationale groeibeleid. 
In Korea blijven de verkopen 30% achter. Renault Samsung Motors stelt een actieplan op om het merk te ontwikkelen en het concurrentievermogen te vergrote

Belangrijkste introducties in 2011 

· Energy dCi 130 motor (115 g CO2/km) in de Scénic en Grand Scénic in Europa
· Renault Sandero fase 2 in Zuid-Amerika

· Renault Fluence in Brazilië, Colombia, India en China

· Renault Latitude in Europa, Turkije, Amerika en China

· Renault Duster in Brazilië en Argentinië

· Renault Kangoo Z.E en Fluence Z.E in Europa

· Renault Samsung Motors SM7 en Nieuwe QM5 in Korea

Verkoopvooruitzichten 2012 voor de Renault Groep

In 2012 zou de wereldmarkt 4% moeten groeien in vergelijking met 2011. De Groep zal blijven groeien op de groeimarkten buiten Europa. Op een Europese markt die naar verwachting 3% tot 4% zal dalen (7% tot 8% in Frankrijk), zal de Groep zijn positie behouden, conform de financiële doelstellingen van het Renault Plan Drive the Change.

“In een onzekere economische en financiële context, heeft de Renault-groep echte troeven in handen voor 2012. Het jaar zal in teken staan van een groot productoffensief, zowel in Europa als op internationaal vlak: in totaal worden er negen nieuwe modellen en tien nieuwe modelfases gelanceerd. Hieronder de ZOE en Twizy, twee elektrische auto’s die symbool staan voor het vermogen van Renault om innovatie voor iedereen toegankelijk te maken; de nieuwe Clio, het boegbeeld van de nieuwe design van het merk; en drie nieuwe Dacia-modellen: de MPV Lodgy, een kleine bestelwagen en een kleine MPV. De marktintroductie van deze nieuwe producten, vier nieuwe motoren en R-Link - een tablet met touch screen en internetverbinding voor een betaalbare prijs die in 2012 in de ZOE en de nieuwe Clio wordt ingebouwd - zal de aantrekkelijkheid van onze merken verhogen.” zegt Jérôme Stoll, Verkoopdirecteur Renault wereldwijd. 
Perscontact : +31 (0) 20 354 94 18 – pr@renault.nl

Internetsites: www.renaultpers.nl – www.media.renault.com – www.renault.nl – www.renault.com

Facebook: facebook.renault.nl – Twitter: twitter.renault.nl

Totale verkoop per merk

	 
	Totaal eind december*

	 
	2011
	2010
	% verschil

	
	
	
	

	RENAULT
	 
	 
	 

	Personenauto’s
	1 918 212
	1 807 485
	+6,1 %

	Bedrijfswagens
	342 482
	308 395
	+11,1 %

	Personenauto’s + Bedrijfswagens
	2 260 694
	2 115 880
	+6,8 %

	RENAULT – SAMSUNG - MOTORS
	 
	 
	 

	Personenauto’s
	118 135
	161 917
	-27%

	DACIA
	 
	 
	 

	Personenauto’s
	322 967
	325 403
	-0,7%

	Bedrijfswagens
	20 266
	24 165
	-16,1%

	Personenauto’s + Bedrijfswagens
	343 233
	349 568
	-1,8 %

	RENAULT GROEP
	 
	 
	 

	Personenauto’s
	2 359 314
	2 294 805
	+2,8 %

	Bedrijfswagens
	362 748
	332 560
	+9,1 %

	Personenauto’s + Bedrijfswagens 
	2 722 062
	2 627 365
	+3,6 %


Totale verkoop Groep Personenauto’s + Bedrijfswagens per regio 
	 
	Totaal eind december*

	 
	2011
	2010
	% verschil

	
	
	
	

	Frankrijk
	689 022
	744 735
	-7,5 %

	Europa** (zonder Frankrijk)
	860 354
	898 948
	-4,3 %

	Totaal Frankrijk - Europa
	1 549 376
	1 643 683
	-5,7 %

	Euromed 
	308 631
	272 758
	+13,2 %

	Eurazië
	170 808
	106 694
	+60,1 %

	Noord-, Zuid- en Midden-Amerika
	396 933
	317 028
	+25,2 %

	Azië - Afrika
	296 314
	287 202
	+3,2 %

	Totaal exclusief Frankrijk + Europa
	1 172 686
	983 682
	+19,2 %

	Totaal
	2 722 062
	2 627 365
	+3,6 %


* Verkopen
** Europa = Europese Unie (24 landen) + Kroatië, IJsland, Noorwegen & Zwitserland

De 10 grootste markten van de Renault Groep eind december 2011

	No
	Land
	Verkoop
	Marktaandeel

	1
	Frankrijk
	689 022
	26,10%

	2
	Brazilië
	194 300
	5,70%

	3
	Duitsland
	181 176
	5,30%

	4
	Rusland
	154 734
	5,80%

	5
	Turkije
	140 827
	16,30%

	6
	Italië
	122 920
	6,40%

	7
	Zuid-Korea
	109 221
	7,00%

	8
	Argentinië
	106 040
	13,00%

	9
	Spanje
	99 092
	10,90%

	10
	Iran
	93 578
	5,90%

	14
	Nederland
	56 525
	9,17%
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